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COMUNICACION
ESTRATEGICA

iHoy estudiante, manana referente!

FORMACION ENFOQUE DOCENTES
PRACTICA ACTUAL  EXPERTOS




cTe1maginas
creando

experiencias memoraples?

Disena estrategias
de vinculacién

Organiza eventos
y ceremonias

Coordina eventos
corporativos

Fortalece vinculos
organizacionales

Comunicacion, medios
y gestidon de crisis

SI quieres fortalecer tu perfil en comunicacion, imagen, eventos o
relaciones institucionales, . esta maestria es para ti.

Integra relaciones publicas, comunicacion institucional, imagen,
branding, medios, liderazgo, negociacion y gestion de crisis.



Preparate para comunicar con
Intencion y estrategia

Comunicgcién
corporativa y
audiencias

Profundiza en comunicacion
organizacional, investigacion
de medios, publicosy
cultura interna.

I_.iderazg.q e
innovacion

Integra comunicacion
politica, campanas,
desarrollo sostenible.

Marca, entornos
digitales y
reputacion

Desarrolla estrategias
de branding, marketing
digital, redes sociales,
relaciones publicasy
gestion de crisis.

Recursos para impulsar tu aprendizaje

Practicas
profesionales

Aplica tus conocimientos en

una organizacion, institucion

O empresa vinculada con tu
formacion.

Aprendizaje
aplicado
Relaciona lo que estudias con

situacionesy desafios reales de
tu campo profesional.

Opciones
de titulacion

Al concluir podras elegir entre
diferentes alternativas de
titulacion de acuerdo con los
requisitos correspondientes.
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Experencias
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Tu etapa universitaria también es conocer personas, enfrentar nuevos
retos y descubrir capacidades que quiza todavia no sabes que tienes.

Complementa tu formacidon académica participando en las experiencias y
actividades universitarias disponibles para los estudiantes Montrer:

Talleres Deportes Arte y Cultura

Aprende dentro del aula.

Crece también fuera de ella.



Plan ge
estudadios

ler Semestre 2do Semestre

. Redaccion Académica

. Teorias de la Comunicacion y la
Informacion

.+ Comunicacion Corporativa

- |Investigacion de Medios y
Audiencias

. Eticay Legislacion de la
Comunicacion

3er Semestre

- Metodologia de |la Investigacion |l

- Estrategias de Branding y
Posicionamiento

. Comunicacion Politica y Campanas
Electorales

. Gestion de la Comunicacion en Redes
Sociales

- Comunicacion para el Desarrollo
Sostenible

- Metodologia de |la Investigacion |
.- Marketing y Comunicacion Digital

- Relaciones Publicas y Gestion de

Crisis

- Comunicacion Interna y Cultura

Organizacional

- Diseno y Produccion de Mensajes

Mediaticos

410 Semestre

- Proyecto Final de Maestria

- Taller de Proyectos en

Comunicacion Estrategica

. Liderazgo y Habilidades Directivas

en Comunicacion

. Innovacion y Tendencias en

Comunicacion Digital




Ciclo 2027-2028

Una universidad que también busca
estar al alcance de tus posibilidades.

Cuota regular Cuota preferencial

Inscripcién anual Inscripcion anual

$3,200.00 $1,600.00

Colegiatura mensual Colegiatura mensual

$3,200.00 $2,400.00

*Después de marzo de 2027, pregunta
por los nuevos beneficios.

¢ Buscas apoyo para estudiar?

Pregunta por las becas y promociones
vigentes para nuevo ingreso.

¢Te imaginas estudiando esta carrera?

QUIERO INSCRIBIRME @\& HABLA CON UN ASESOR ((“\&




Ya encontraste una
| carrera para convertir
< tus ideas en accion.
, Ahora preparate para
dirigir lo gue viene.
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unimontrer.edu.mx

Coto de Siembra #287, Col. Jesus Av. Lazaro Cardenas #1760, Col
del Monte. Morelia, Michoacan. Chapultepec Sur. Morelia, Michoacan.

Siguenos en: O (+52) 443-324-04-39

| + X dJ © | ® (+52) 443-388-30-56

. HORARIO DE ATENCION DE LUNES A
@unimontrer

VIERNES DE 8:00 A17:00 HORAS



